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Hvem er de, og hva gjør de? 
Miljøagentene er barnas miljøvernorganisasjon. De jobber med at barn skal få troen på seg selv 
og at deres stemme skal bli hørt, både i klimasaken og ellers. 
Miljøagentene har flere lokallag i Norge, og det er også flere klasser som er medlemmer. 
De arrangerer ulike prosjekter, der de oppfordrer barn til å gjøre noe for å bedre miljøet. Ett 
eksempel på dette er “Batterijakten” der flere barn samlet inn over 80 tonn batterier.  
 
Organisasjonens hovedkontor ligger i Oslo sentrum. Det er 4 medarbeidere som daglig arbeider 
med å drive Miljøagentene. Finansiering kommer først og fremst gjennom statlig støtte.  
 
I 2015 startet Miljøagentene et initiativ kalt Barnas Klimapanel. Det består av seks engasjerte 
miljøagenter og skal fungere som et talerør for barn i hele Norge vedrørende klimaspørsmål. 
 
Om prosjektet 
Medlemmene i klimapanelet skal i desember delta i Paris på FNs klimatoppmøte. Her skal de få 
si barns mening om klima. Miljøagentene ønsker derfor å samle inn flere meninger om klima fra 
barn i Norge.  
 
Meningene skal presenteres på konferansen, men det er ennå usikkert hvordan det skal 
presenteres; rapport, bilde, infografikk, eller annet.  
 
Vår jobb blir å legge til rette for at barn får sendt inn sin mening til barnas klimapanel. 
 
Publikum og målgruppe 
Målgruppen for vårt produkt er barn i alderen 10­13 år.  
Vi arbeider med å kartlegge målgruppen tydeligere, og har snakket både med barn som er 
engasjerte i miljødebatten og som også er medlemmer av miljøagentene, samt barn som ikke er 
like engasjerte, eller ikke har tenkt så mye over klimautfordringene.  



 
Også voksne, altså barnas foreldre, kan være en del av målgruppen. Miljøagentene henvender 
seg gjerne til foreldrene i sosiale medier og via trykksaker, for at foreldrene kan videreformidle 
informasjon til barna. 
 
Konkurrenter 
Miljøagentene har ingen direkte konkurrenter, men barn har ofte mange fritidsinteresser. Det 
kan derfor være en utfordring for Miljøagentene å holde på medlemmene sine over tid. 
 
Tone, bilde og visuell profil 
Miljøagentene henvender seg til barn både ved å bruke mange ulike farger, bilder av barn og 
via enkelt språk.  
Her er noe av uttrykket: 
 
Farger: 

 
Utklipp fra websiden miljoagentene.no 
 

 
 
 
 
Hva er målet?  
Målet for prosjektet er å utvikle en løsning som kan hjelpe Miljøagentene å samle inn barns 
krav, innspill og meninger om miljøspørsmål og klimaendringer.  



 
Hvem skal ta beslutninger i prosjektet? 
Ane Marte Rogne fra miljøagentene og Katie Coughlin fra Barnemuseet​ . 
 
Hvordan har de brukt design og markedsføring tidligere?  
Miljøagentene baserer sin markedsføring på ulike prosjekter som “batterijakten”, ulike trykksaker 
både rettet mot foreldre og barn, sin webside, og via sosiale medier (der de hovedsakelig 
henvender seg til foreldrene pga aldersgrensen for brukere).  
Medlemmer får også medlemsbladet Miljøagentrapporten hjem i postkassen. Det finnes også 
lokallag som arrangerer ulike aktiviteter og prosjekter for medlemmer i lokalsamfunnet.  
Miljøagentene deltar på ulike festivaler og arrangementer som “Verdens kuleste dag” og 
“Miniøya”. Her har de stands med aktiviteter og informasjon om klima og miljøagentenes arbeid. 
De har også samarbeidspartnere i næringslivet som for eksempel Clas Ohlson og Rema 1000. 
 
For å samle inn meninger til klimapanelet har de fokusert på en trykksak med et eget skjema 
som barna kan fylle inn og sende til miljøagentene. Dette skjemaet finnes også på deres 
webside.  
 
Er det andre personer som også er ansvarlig for prosjektet?  
Prosjektet er et samarbeid mellom Miljøagentene, Oslo Barnemuseum og EU­prosjektet på UiO.  
 


